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Wertschatzung fur
Vertrautes und Neues.

In einer Welt im Umbruch stellt sich zunehmend die Frage
neu, wie wir jetzt wohnen mochten. Die Ambiente Trends 24+
schaffen einen positiven Zugang, um mit kiinftigen Herausfor-
derungen umzugehen. Dabei kniipfen sie an wichtige Entwick-
lungen an und prazisieren sie zu drei jeweils eigenstandigen
Themen.

AURA OF PROGRESS _visionary+elemental greift die
empfundene Unsicherheit ganz bewusst auf und setzt ihr
eine ungewohnliche Verbindung scheinbar widerspruch-
licher Elemente entgegen. Naturgewalt trifft auf Futurismus,
Archaisches auf Hyperinnovation. Ein Wohnthema, das
Lust auf visionare Ideen macht und uns im selben Moment
erdet. Dem Wunsch nach Ruhe und Klarheit tragt
QUALITY OF SILENCE_pure+familiar in besonderem Mal3e
Rechnung. Vertrautes erscheint hier in ungewohnlicher
Perspektive, einfache Materialien erhalten neue Wertschatzung.
Puristisch und wohltuend wirkt dieses ganzheitliche Wohn-
thema. SPIRIT OF CRAFT_bold+poetical riickt die Vielfalt
der Handwerkskunst in den Fokus und bringt sie in aus-
drucksstarken Kombinationen zusammen. Raffinierte Farben,
wiederentdeckte Materialien und Objekte mit Unikat-
Charakter erschaffen Wohnraume von kinstlerischer Aus-
strahlungskraft. Alle Ambiente Trends 24+ eint der
aulergewohnliche Fokus auf Materialien, die mal wieder-
entdeckt, mal neu erfunden oder extravagant miteinander
kombiniert werden. Dabei eroffnen die drei Wohnthemen
zeitgemalde Perspektiven auf die Frage, wie wir heute
leben und wohnen maochten. Als bedeutsamer Seismograf
fur die Konsumguterbranche greifen sie die relevanten
Stromungen und Bedrfnisse im zeitgendssischen Design
auf und machen sie einem grofRen Publikum erfahrbar. Die
magliche Veranderung wird dabei von vielen Designer*innen
und Hersteller*innen schon mitgedacht. Zirkulares Design,
ein schonender Umgang mit Ressourcen, Wiederentdeckungen
aus den Archiven und neue Innovationen sind Ausdruck
dieser verantwortungsvollen Haltung. Wir mochten der Zukunft
positiv entgegensehen und zugleich bewahren, was kostbar ist.
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Visionare Aura.

— ‘//‘r In unsicheren Zeiten richten wir unseren Blick in die Zukunft, die
- | faszinierend und beangstigend zugleich erscheint. Ebenso intensiv
s e ist der Wunsch nach Orientierung und einer Reaktivierung unserer
friithen Natur. AURA OF PROGRESS_visionary+elemental
versohnt diese scheinbar widerspriichlichen Suchbewegungen

in einem faszinierenden Spiel der Gegensatze. Urgewalt trifft auf
Futurismus, archaische Elemente verbinden sich mit hyper-
innovativer Technologie. Als Ergebnis entstehen Objekte, Materialien
und Texturen, die eine geradezu magische Erscheinung hervor-
bringen. Das gewohnte Raum-Zeit-Kontinuum scheint fir einen
Augenblick aul3er Kraft gesetzt. AURA OF PROGRESS scharft
unsere Aufmerksambkeit fur fortschrittliche Betrachtungsweisen.
Ein Wohnthema, das Korper, Geist und Emotionen auf elemen-
tare Weise anspricht, das die eigene Vorstellungskraft befligelt
und uns im selben Moment erdet.
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AURA OF PROGRESS
visionary + elemental

Farben

In der strahlenden und lebendigen Farbpalette
von AURA OF PROGRESS scheint die digitale
Welt mit der physischen zu verschmelzen.
Leuchtende Tone bestimmen das Bild. Die Aura
des Fortschritts ist auch hier deutlich zu
spuren. Farbverlaufe, Airbrush-Effekte, glasig-
transparente oder verschwommene Farben
verstarken diese Wirkung. In Kombination mit
innovativen Materialien werden illusorische
Anmutungen, geisterhafte Farbeffekte und iiber-
irdischer Farbglanz kreiert.

Neun Farben mit acht Mikrofarbthemen
ermoglichen individuelle Schwerpunkte, die im
Laufe des Jahres verandert und neu inter-
pretiert werden konnen. Die warme Ausrichtung
zeigt ein artifizielles Violett, intensives Solar-
Gelb und gliihende Lava. Hier trifft Technologie
auf Naturgewaltiges. Ein schimmernder
Wolkenton, tiefdunkles Grau und ein dunkler
Erdton pragen die neutrale Ausrichtung. Es
sind archaische Farbtone, die aus dem Schatten
geboren scheinen und die Assoziationen an
Felsiges, Raues und Elementares wachrufen.
In der kiihlen Ausrichtung finden sich licht-
durchflutete Nuancen wie Aqua- und minera-
lische Tone in unterschiedlichen Tiefen und
Abstufungen bis hin zu einer Farbe, die an die
Tiefsee erinnert.

Pantone 9061 C
Pantone 11-4001 TCX

8 Mikrofarbthemen
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Pantone 7403 C
Pantone 14-0827 TCX

Pantone Pantone 437 C
Pantone 19 5TC Pantone 18-5210 TCX

Pantone 9521 C
Pantone 12-5406 TCX

Pantone 7698 C
Pantone 18-4222 TCX
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Materialien

Rohe Asthetik und Hyperinnovation vereinen
sich in AURA OF PROGRESS zu einem
unerschopflichen Reichtum an Erscheinungs-
formen und Gestaltungsmaoglichkeiten.
Intensive Materialforschung flie3t ebenso
in diese neuen Designansatze ein wie

die Wiederentdeckung elementarkréftiger
Materialien. Holz, Stahl und Stein oder der
Natur entlehnte Formen werden gezielt mit
futuristischen Elementen zusammenge-
bracht. Digitale und auch Kl-gestiitzte Gestal-
tungsprozesse begegnen Uberlieferten
Handwerksmethoden. Die Ergebnisse sind
nicht nur faszinierend und neuartig, sondern
oft auch nachhaltig.

Traditionelle Herstellungsverfahren werden
mittels technischer Innovation noch einmal vollig
neu gedacht, und in bekannten Materialien

tut sich ungeahnte Schonheit auf: Raues und
Unebenes wird bewusst auserkoren, Spuren
gealterter Materialien flieRen in die Oberfla-
chengestaltung ein. Sogar Rost kann hier als
Inspiration flr eine aulRergewohnliche Musterung
dienen. Auf der anderen Seite stehen magische
Oberflachen, die mit Spiegelungen, einem irisie-
renden Finish, leuchtenden Farbverlaufen
oder Fata-Morgana-Effekten wie Portale in eine
andere Welt anmuten.

© Messe Frankfurt Exhibition GmbH, Ambiente Trends 24+




Dufte und Gerliche sind wie kaum ein anderes Element in der Lage,
fest geglaubte Kategorien und Zuschreibungen zu durchkreuzen. lhr
ephemeres Wesen ist Symbiose aus Archaischem und Futurismus,
wie sie AURA OF PROGRESS auszeichnet: Zugleich in die Vergangen-
heit wie in die Zukunft weisend, entfalten sie eine unmittelbare
Wirkung, der wir uns nicht entziehen konnen. Ob am Korper getragen
oder mithilfe von Kerzen, Diffusern oder speziellen Raumparfims

in der nachsten Lebensumgebung positioniert, wird der Bedeutung
von Duften insbesondere im Wohndesign Rechnung getragen.

Visuellen Phdnomenen kommt in diesem Wohnthema eine beson-
dere Rolle zu. So riicken auch das Licht und seine Gestaltung in
den Fokus. Ein naturgewaltiges Element, Voraussetzung unseres
menschlichen Lebens und zugleich Material flir visionare Design-
vorschlage. In Kombination mit gezielt eingesetzten Farbeffekten
sowie innovativ interpretierter LED-Technologie entstehen so
beispielsweise Leuchten, die einen gesamten Raum in regelrechtes
Farbgliihen tauchen.

© Messe Frankfurt Exhibition GmbH, Ambiente Trends 24+
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QUALITY OF SILENCE_pure+familiar interpretiert das ganzheit-
liche Wohnen neu. Puristisch und wohltuend, menschlich und
nachhaltig. Behutsam 6ffnet sich der Blick flir unkonventionelle
Designansatze, die Vertrautem bisher ungeahnte Bedeutung ver-
leihen. Ein unaufgeregtes Wohnthema, das ganz und gar selbstver-
standlich wirkt. QUALITY OF SILENCE riickt das gewachsene
Bedtrfnis nach Wohlbefinden in den Fokus. Positiv stimmende,
ehrliche Farben und einfache Materialien schaffen eine Lebens-
umgebung, die uns Warme, Stille und Behaglichkeit als eigent- —
lichen Luxus erleben lasst. Das Zusammenspiel aller Elemente »
—r | vermittelt harmonische Balance. Willkommen in der Ruhezone.
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QUALITY OF SILENCE
pure + familiar

Farben

Milde, positiv stimmende Farben stehen im
Zentrum von QUALITY OF SILENCE. Die
weichen, subtil gemischten Nuancen erscheinen
wie von der Sonne beschienen, wahrend sich
die schattierten Tone zuriickhaltend und
selbstverstandlich prasentieren. Viele Farben
entsprechen den ehrlichen, einfachen und oft
ungewohnlichen Rohstoffen und Biomate-
rialien, die bei QUALITY OF SILENCE im Fokus
stehen. Naturbelassene Materialfarben, sonnen-
beschienene Pastelle und aufgehellte Tone sind
kennzeichnend fur diese Palette, die Warme
und Ruhe, aber auch Leichtigkeit verstromt.

Neun Farben mit acht Mikrofarbthemen ermdg-
lichen eine vielfaltige Gestaltung, die sich im

Lauf des Jahres immer wieder verwandeln lasst.

Die warme Ausrichtung umfasst ein sanftes
Terrakotta, rosiges, blondes Holz und ein
sonnenbeschienenes Strohgelb. Die neutralen
Farbtone umfassen ein mattes, sanftes Eier-
schalen-Ecru, einen hellen und einen dunkleren
Sandton. In der kiihlen Ausrichtung finden
sich ein subtiler Nebelton, ein schattiertes Blau
und ein naturhaftes Salbei.

Pantone 7415 C
Pantone 15-1319 TCX

white
Pantone 11-0601 TCX

Pantone 428 C
Pantone 14-4103 TCX

8 Mikrofarbthemen

1 2 3
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Pantone 9241 C Pantone 607 C
Pantone 12-1206 TCX Pantone 13-0333 TCX

Pantone Warm Gray 3 C
Pantone 15-4503 TCX

Pantone 7694 C
Pantone 19-4033 TCX

Pantone 5507 C
Pantone 15-5205 TCX
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In QUALITY OF SILENCE erscheinen vertraute
Materialien losgeldst aus ihrem urspriinglichen
Kontext. Beispielsweise dienen Eierschalen als
Ausgangspunkt fur auBergewohnliches
Design, das seine eigenen Geschichten erzahlt.
Oder es wird maoglichst alles verwertet, was
anfallt: nicht nur Holz, sondern auch dessen Uber-
reste, Laub und Rinde. Ausrangierte Papier-
fasern werden zu handgeschopftem, hochwer-
tigem Papierwerkstoff. Oft sind es einfache,
geradezu bescheidene und zugleich unkonven-
tionelle Ressourcen aus dem Alltag, die auf
diese Weise eine neue Bedeutung erhalten.

Transformation wird bei QUALITY OF SILENCE
grundlegend verstanden. Viele Designer*innen
denken uber das einzelne Produkt hinaus und
entwickeln Wertkreislaufe im Sinne eines
zirkuldaren Designs. Neue Materialien wie kom-
postierbare Biokunststoffe tragen bereits die
Maoglichkeit einer Wiederverwendung in sich.
Diese Wertschatzung fir vorhandene Roh-
stoffe und die Arbeit an einer lebenswerten,
menschlichen Zukunft spiegeln sich in der
gesamten Gestaltung wider.

© Messe Frankfurt Exhibition GmbH, Ambiente Trends 24+
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Jetzt mochten wir uns mit Dingen umgeben, die nicht nur sinnvoll
und nachhaltig gestaltet sind, sondern auch eine emotionale
Verbundenheit stiften. Wohnobjekte von ausgesprochen skulp-
turaler Qualitat greifen dieses Bedurfnis auf. Die Grenzen zwischen
Design und Kunst sind dabei flieiend. Deshalb sprechen viele
Designer*innen bewusst von Alltagsskulpturen: Nicht selten
sind es Einzelstlicke oder individuell bearbeitete Objekte mit
einer authentischen Personlichkeit, die unsere Lebensumgebung
bereichern sollen. Figurative Elemente sind hier ebenso zu finden
wie kunstvoll-einfache Abstraktionen.

QUALITY OF SILENCE lasst uns das Besondere im Einfachen
entdecken. Die Asthetik des Alltags, das GenieRen und Wert-
schatzen des Moments stehen im Mittelpunkt. Sensibel gestaltete
Produkte lassen simple Rituale wie das Trinken von Tee zu
Momenten der Stille und Geistesgegenwart werden. Dabei fliefsen
auch Zeit und Zufall zunehmend als Kriterien in die Design-
findung ein. Manche Materialien lassen sich gar nicht kiinstlich
herstellen, sondern mussen erst gefunden, aufgelesen oder
gesammelt werden. Andere bendtigen Zeit, um zu werden, was
sie sind. Langsamkeit und Muf3e werden hier ganz bewusst in
den Gestaltungsprozess einbezogen. UnregelmaRigkeiten und
Spuren der Verarbeitung zeugen von der Entstehungsge-
schichte eines Produkts und verleihen ihm eine individuelle Seele.

© Messe Frankfurt Exhibition GmbH, Ambiente Trends 24+
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Neue Kompositionen.

SPIRIT OF CRAFT_bold+poetical bringt vielfaltige Einfllisse auf
kiihne und poetische Weise zusammen. Handwerkskunst ver-
bindet sich mit einer modernen Asthetik, ausgepragter personlicher
Note und Langlebigkeit. Die Grenzen zwischen Wiederentdeck-
ung und Neuerfindung flieRen. Ausdrucksvolle Kompositionen
mit starken Kontrasten und Produkte mit Unikat-Charakter
werden auf unerwartete \Weise zusammengebracht. Neue Design-
ansatze hinterfragen vorherrschende Vorstellungen Gber Schon-
heit und Wert. Wir schatzen, was kostbar ist, und bewahren, was
zahlt. Markante Formen, mutige Kombinationen und ausge-
pragte Farbraffinesse schaffen eine Lebensumgebung von kiinst-
lerischer Ausstrahlung. Eine Feier der Unterschiede.
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SPIRIT OF CRAFT
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Farben

Der kinstlerische Freigeist durchstromt auch
die farbenfrohe Palette von SPIRIT OF CRAFT.
Farb- und Motivgestaltungen erscheinen so
intuitiv wie meisterlich kiihn. Charismatische
Farben unterstiitzen die kunstvollen Objekte,
die handwerklich gearbeiteten Produkte und
die ausgefallene Raumgestaltung. Farbraffi-
nesse spielt eine besondere Rolle in diesem
Wohnthema, das extravagante, kunstvolle
oder malerische Farbgestaltung prasentiert.

Neun Farben mit acht Mikrofarbthemen ermog-
lichen spannungsreiche Kompositionen mit
starken Kontrasten. In der warmen Ausrichtung
finden sich honiggelber Bernstein, kupfer-
brauner Brandy und ein intensives Chili. Die
neutralen Farbtone umfassen ein lichtes,
helles und ein dunkles Grau sowie Sepia, das
je nach Interpretation an Holz erinnern, aber
auch Vintage-Appeal vermitteln kann. In der
kthlen Ausrichtung finden sich dekoratives
Lapislazuli, tiefes Glasgriin sowie dunkles
Tiirkis.

Pantone 7406 C
Pantone 14-0755 TCX

Pantone 174 C
Pantone 19-1250 TCX

Pantone 9062 C
Pantone 11-4601 TCX

Pantone 2333 C
Pantone 18-3905 TCX

Pantone 2112 C
Pantone 19-3847 TCX

Pantone 626 C
Pantone 19-5420 TCX

8 Mikrofarbthemen

1 2 3 4 5

Pantone 1795 C

Pantone 18-165

Pantone 4725 C
Pantone 16-141

Pantone 7717 C

1TCX

5TCX

Pantone 17-5130 TCX
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Materialien

In SPIRIT OF CRAFT werden asthetisch unter-
schiedliche Konzepte zu ausdrucksstarken,
neuen Kompositionen verbunden. Dies bezieht
neben dem Material auch Strukturen und
Musterungen mit ein. Vielfaltige Handwerks-
kunst und fast vergessene Materialien und
Techniken lassen Objekte mit ganz eigener
Formsprache entstehen. So beispielsweise

die Kombination aus Kupfer und heilRer Emaille:
Die Beschichtung mit dem glasartigen Pulver
verleiht dem ohnehin schon edlen Material ein
ungewohnliches Aussehen mit verbliiffenden
Farben und unvorhersehbaren Schattierungen.
Vintage-Sticke oder Motive aus den Archiven
der Hersteller*innen werden ebenfalls wieder-
entdeckt und kunstvoll in ein neues Design
Uberflhrt.

Keramik ist ein Schlisselmaterial, das ungeahnte
Gestaltungsmaoglichkeiten zeigt. Man sieht
den Produkten an, dass ihre Designer*innen
oft zugleich Kunstler*innen, beispielsweise
Bildhauer*innen oder Maler*innen, sind. Drei-
dimensional geformter Farbton oder gewollte
Kontraste zwischen klarer Form und extrava-
ganter Farbglasur stehen stellvertretend fir
einen eigenwilligen, zugleich schwelgerischen
Umgang mit traditionsreichem Handwerk.
Das Ergebnis sind unverwechselbare Objekte,
die als eigene Kunstform geschatzt und
behandelt werden.

© Messe Frankfurt Exhibition GmbH, Ambiente Trends 24+
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Der kiinstlerisch-unkonventionelle Umgang mit Materialien,
Farben und Texturen spiegelt sich auch in Heimtextilien und im
Dining wider. Geschirr und Glas erscheinen jetzt als regelrechte
Unikate. Handbemalte Motive und von Hand bearbeitete Strukturen
unterstreichen ihren Einzelstiick-Charakter. Malerische Farben
und auBergewodhnliche Formen treten auf dem Esstisch in einen
sinnlichen Dialog. Textilien und Teppiche erinnern ihrerseits an
Kunstobjekte: Aufwendige Handwerkstechniken, selbst-
bewusste Musterungen und groRflachig angebrachte Applika-
tionen lassen die Produkte wie grof3formatige Grafiken, Collagen
oder Reliefs erscheinen.

In Zeiten der Ungewissheit gewinnen zudem Produkte und Wohn-
ideen mit flexiblem Charakter an Wert. Neben der Art der Nutzung
denken Designer*innen hier auch schon zuktinftige Material-
optionen sowie verschiedene Maoglichkeiten der Platzierung im
Wohnraum mit. So vermitteln sie eine eigene, neue Vorstellung
von Wert und Schonheit: Wertvoll ist demnach, was langlebig
ist, ohne statisch zu sein. Weil es sich unseren wandelnden
Lebensumstanden immer wieder neu und unkonventionell anpasst.

© Messe Frankfurt Exhibition GmbH, Ambiente Trends 24+



Firma

1-6M2 / Talents

Kontakt

www.1-6m2.com

E+M

ESMALTICER

EVA SOLO

FRIEDR. DICK

GOEBEL

CONCEPT

HERITAGE PAPER

ILSA

INMARK

ISHIZUKA GLASS

IWACHU

IWAS

Firma

JNDP/CBI

Kontakt

www.chi.eu

KLANG UND KLEIDHH

KLA'I'I'

KOBE MATCH

KOIZUMI

KOZIOL

WwWw. k02|ol de

LA ROCHERE

WWW. Iarochere com

LEUCHTTURM1917 o

WWW. Ieuchtturm1917 de

LINENME

www.Ilnenme.com

www.kostiva.com

www.lubechliving.com

www.luzerne.com

www.marks-Japan.eu

www.matceramica.com

www.mesaceramicshotel.com

METTE DITMER www.metteditmer.com
MIFUKO OY www.mifuko.com
NAME PLACE ANIMAL THING / Talents www.nameplaceanimalthing.comr
NATURECREAT www.naturecreat.comr
NORIDOMI IRON WORKS www.norinori-project.com
NUDE h: www.nudeglass.com 7
.(.).I'R'I'(:;I'I'\I'AL'HOME '

www.originalhome.nl

www.claraval.pt

www.philippi. com

RAUMGESTALT

ambiente

r e24 +

Firma Kontakt
RAYWARE www.rayware.co.uk
RELAXOUND www.relaxound.com.
ROSENDAHL DESIGN GROUP Www.rosendahl.com.
SEMIKOLON www.semikolon.com.
SHUPPATO / MARNA www.shupatto.com.

SIDE BY SIDE

SIGEL WWW.S|geI-offlce.com
SOMPEX www.sompex.dé
SONNENLEDER www.sonnenleder.com.
STELTON. L www.stelton.dé
STOFFNAGEL www.stoffnagel.com.
STUDIO RED /Taems www.reduce.design.
T6G WOODWARE www.tg-woodware.com.
T NISHIKAWA www.t-nishikawa.co.jb
TAMMARO Www.tammarohome.if
TASSOTII www.tassotti.if
TESA www.tesa.com.
TOYO-SASAKI GLASS www.toyo.sasaki.co jp
UCCELLNO www.uccellino.dé
VASICOL www.vasicol.com.

VERDIER MANUFACTURE

VIDRIOS SAN MIGUEL

VILLEROY & BOCH

WIK & WALSQE

ZHIHUI LIU / Talents

ZIEHER

ZWIESEL

www.vsanmiguel.com

www.villeroy—boch.de

gram: @amay_zhlhm

www.zieher.com
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Stilburo bora.herke.palmisano

annetta palmisano cem bora claudia herke

Von ltalien bis Japan waren die Expert*innen vom Stilbiiro bora.herke.palmisano
in diesem Jahr unterwegs, um die relevanten Impulse aufzuspuren, die Design und
Gestaltung in der kommenden Zeit pragen werden. Studiobesuche und Gesprache
mit Kreativen sowie Produzent*innen gehorten ebenso dazu wie ein feines Gesplr
fur die Stimmungen, die uns aktuell umtreiben. Aus dieser prazisen Beobachtung
und Analyse hat das stilburo bora.herke.palmisano drei eigenstandige Wohn-
themen entwickelt. In unsicheren Zeiten geht es dabei nicht um die Suche nach
einem kurzlebigen Thema. Stattdessen knlpfen die Ambiente Trends 24+ an
wichtige Entwicklungen an und flihren sie mit jeweils eigenem Fokus weiter. Ein
auBergewohnlicher Umgang mit Materialien und Farben, innovative Technologien,
urgewaltige Elemente, ein nachhaltiges Ethos und Material-Alternativen oder die
vielfaltige Handwerkskunst setzen in diesem Jahr eigene Schwerpunkte. Alle
Wohnthemen vereint die versohnliche Perspektive, die Vertrautes bewahrt und
Zukunftiges willkommen heilf3t.

© Messe Frankfurt Exhibition GmbH, Ambiente Trends 24+



Messe Frankfurt Ambiente

Messe Frankfurt Exhibition GmbH
Postfach 150210

60062 Frankfurt am Main
Telefon +49 69 75 75-64 79
ambiente@messefrankfurt.com
ambiente.messefrankfurt.com
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